品牌形象设计工作室简介    
一、研究方向与定位
品牌形象设计工作室隶属于视觉传达设计学院,以品牌整体形象策略及精品设计为主要研究方向，致力于品牌形象设计的策略研究。包括中国传统图案形态语义的挖掘整理及其在现代形象设计中的应用、城市品牌形象设计、行政及非盈利组织形象设计、公众活动视觉形象设计、公共空间视觉形象及导视设计，商业品牌形象设计等。

二、建设思路与特色

    品牌形象设计工作室导师组成员核心成员教学经验丰富、实践设计能力强、知识结构新、学术思想活跃，具有硕士学位和多年的教学实践经验。导师组成员的《标识设计》、《品牌形象设计》课程被评为省级精品课程，品牌与企业形象教学团队被评为省级优秀教学团队，成员参与并完成多项省级科研项目，出版教材及论文多篇，具备成立工作室的学术基础。
    近年来工作室导师组成员坚持产学研相结合、教学科研与创作为经济文化服务的宗旨, 承担了多项省内外的大型设计项目。如十一届全国运动会、山东省文博会、济南旅游形象标识、山东贺年会形象设计、山东省全民健身运动会等多项形象设计项目。同时，工作室导师组成员参与各项国家、省市各级设计竞赛并取得优秀成绩，与中国美协平面艺委会、山东省广告协会、包装协会等行业协会，山东省通广传媒、山东新之航传媒、山东国际广告、山东龙玺印务等公司都建立了紧密联系，为学生实习、参加竞赛、实践课题合作打下基础。
    品牌形象设计工作室的特色为：

    1、以实践教学模式为主导，引入合作学习的教学组织形式。
    品牌形象设计工作室的建设将以实践项目教学模式为主导，改变传统的单向填鸭式教学模式，将适合的社会实践项目和设计类展赛题目引入课堂，模拟实际项目运作流程，引入小组合作学习的特色教学组织形式，加强学生的实际动手能力、团队组织和合作能力、解决问题的能力，使学生能够更好更快掌握品牌专业的知识，提升综合技能。 
    2、承接社会服务项目为辅助

    工作室为了更好的施行实践教学，适当承接各类社会服务项目，在辅助课堂教学的同时，积极锻炼教师、学生的实践项目掌控能力。
    3、展赛结合，教学相长

    工作室在正常的教学之外，选择具备行业影响力的国际、国内大型展览和竞赛，由工作室导师带领工作室学生积极参与，达到教学相长的目标。
    4、传统文化与现代设计关联性研究的课题导入

    相关中国传统文化传承的课题研究是永远的课题，品牌形象设计工作室的主要建设思路就是传承中国传统文化，以中国传统图案的形式语义研究为题，与品牌形象设计的应用课题结合，探讨之间的关联性和融合规律。
    5、与社会接轨，提升学生综合设计能力
    工作室的主体建设模式是实践项目教学，承接社会服务项目、项目进课堂是主要的建设思路。这一思路也能够极大的提升学生综合设计能力，促使工作室师生与社会紧密接轨，共同发展。

三、人才培养目标与培养方案

    品牌形象设计工作室以培养品牌形象设计理论和设计实践各方面能力兼备的复合型人才为目标，即能在设计教育、品牌研究、设计实践等领域从事工作的一专多能的人才。工作室人才培养方案的建设以综合设计能力培养为前提，培养学生兼具科学精神、人文思想、艺术创新、技术能力。注重知识、能力、素质的协调发展，并兼备良好的职业道德和可持续发展的能力。

品牌形象设计工作室的课程规划分为三个阶段，一是专业实践类课程（具体的品牌标识及整体形象设计）；二是传统文化代入类课程（中国传统图案形式语义与品牌形象设计）；三是综合实践类课程（品牌推广、工作坊、毕业设计、毕业论文）。
四、本学期工作计划

    1、结合学校实践教学指导思想建立较为完善、有特色的工作室教学计划和教学大纲，突出实践项目教学特点。

    2、建立实践项目教学为主导，合作学习为教学组织方式的工作室教学模式。

    3、聘请校外专家讲课和讲座。

    4、建立完善的各项规章制度，严格工作室管理制度。
    5、引入适合工作室教学的社会服务项目，提升学生综合实践能力为主要目标。

    6、组织工作室师生参与各类国际、国家级展览和竞赛，实现教学相长。

    7、定期举办工作室成果汇报展览，和工作室优秀课程展。

    8、合理组织课题研究，加大传统文化项目在课程中的导入。
五、开展的课题项目

    品牌形象设计工作室本学期开展的课题项目为《城市形象设计中的地域文化元素》，研究内容主要为山东省地域文化中特色元素的挖掘和整理，及其在城市形象设计中的应用。

六、核心成员研究专长与分工
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     孙大刚    研究专长：品牌形象设计，工作室负责人；
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     王晓峰    研究专长：品牌形象设计，负责基础研究及实践项目、设计指导；
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     曲  展    研究专长：品牌形象设计，负责基础研究及实践项目、设计指导；
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     刘泽延    研究专长：品牌形象设计，实践项目指导为主，基础研究为辅；
     [image: image5.jpg]



于  涛    新之航平面设计有限公司，负责社会实践项目实施；
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     曲晓峰    山东通广传媒广告有限公司，负责社会实践项目实施；
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     邓雅楠    研究专长：品牌形象设计，基础研究为主，实践项目指导为辅；
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     宋梅梅    研究专长：品牌形象设计，实践项目指导为主，基础研究为辅，工作室秘书；
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     齐立稳    品牌形象设计，基础研究为主，实践项目指导为辅；
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张  楠    品牌形象设计，基础研究为主，实践项目指导为辅，工作室秘书。
七、关联企业简介

    山东通广传媒广告有限公司

    通广传媒创立于1997年，现为山东省最大的户外广告专业运营商，济南市户外广告协会副会长单位。自2005年起，已连续三年被评为济南市“文明诚信广告企业”。公司以“根植齐鲁，报效社会”为己任，致力于户外广告的建设和高速公路媒体的开发经营，现已建成了覆盖全省的山东户外媒体网，经营规模和客户数量均列全省同行业首位。

    山东新之航传媒集团有限公司

    新之航传媒，坐拥济南CBD——中润世纪广场，是成立于2001年的专业整合传播运营商，现有各类广告传媒人才200多人。2011年3月28日，在省政府和省工商局的大力支持下，注册成立山东省首家广告传媒集团——山东新之航传媒集团有限公司。新之航传媒拥有中国一级广告企业资质（综合服务类），是山东省政府重点扶持广告传媒集团。集团荣获“全国广告行业文明单位”、“全国报刊广告‘双文明’先进集体”、“中国十大新锐广告公司”、“中国新传媒品牌100强”、“中国最具品牌价值传媒运营机构”、“山东省行业最佳雇主”、“济南市文化产业示范单位”等多项荣誉。

八、招生人数与范围

    工作室面向2012级视觉传达设计学院本科生招生，招生总数15人。

九、学生录取标准及流程

工作室招收对象为2012级喜爱品牌形象设计专业，有精力完成工作室课程的学生。
招生流程：

    2014年10月26日前，有意进入工作室学习的同学提交个人作品不少于5幅（A4尺寸、竖幅彩色打印、作品背面标明班级、姓名、联系方式），作品送至新教学楼（新实验楼）二楼201房间，收件人刘泽延，联系方式15966656977。
    递交作品由品牌工作室组织导师组教师进行评议、打分，汇总后选出总分前15名学生，于2014年10月31日前公布工作室选拔学生名单（名单在综合办公楼视觉传达设计学院综合办公室外公告栏张贴）。
